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DROGISTERI

ONDERHOUDSPRODUCTEN UITGEGROEID
TOT VOLWAARDIGE PRODUCTCATEGORIE

VERKOOP VAN DROGISTERI) KENT MOOIE STIJGING IN DHZ-KANAAL

GROEIENDE MARKT

De positieve evolutie in de verkoop
van onderhoudsproducten is foe fe
schrijven aan een combinatie van
corzoken:

Patrick Tuerlinckx van PGZ Retail
Concept: “Door de vervrauweliking
in de dhzsector zijn de assorti-
menlen volledig geworden en zeer
sevicegericht, Volgens het fraditic-
nele rollenpatroon,  waorbij de
man op zoek gaat naar de klas-
sicke dhzarfikelen |gereedschap,
tinartikelen, werf ...}, schoft de
viouw intussen de onderhoudspra-
ducten in dezelide winkel aan”.
Johan Joris van Fabel: "Drogisterij-
zaken waren vroeger de winkels
bij vitstek waar de consument zijn
huishoudelijke onderhauds:
producten aankocht, Deze winkels
zijn echter nagenceg uit het straat-
beeld verdwenen, waardoor de
consument op zoek gaat naar een
nieuw kanaal.”

Patrick Tuerlinckx: "Het assortiment
stoat momenteel op gelijke voet
met andere producicategorieén.
Tol voor een poar joar %e het
assortiment onderhoudsprocﬁlden
een beelje achterop, dit is nu niet
meer zo, Bij PGZ zorgen toonaan-
gevende parners zoals Vileda,
Nicols, Bolton, Sara lee en Ecover
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Forever Products heeft het ecologische gamma Biolech in het assorfiment, in

teeds meer consumenten kopen hun onderhouds- en reinigingsproducten aan in

het doe-het-zelfkanaal. Ze zijn dan niet enkel op zoek naar producten om
vlekken van verf of lijm te verwijderen of om het houtwerk te beschermen, maar
ook naar de klassieke drogisterijmiddelen voor het huishouden. Bovendien raken
steeds meer klanten overtuigd van het nut van milieuvriendelijke producten. De
ecologische alternatieven voor de chemische onderhouds- en reinigingsproducten
zijn dan ook steeds meer in trek bij de Belgische consument.

Jeroen De Coster

Het SAM onderhoudsconcept is uniek door zijn mix van A-merken & eigen

producten

voor een complete en heden-
daagse aanbieding afgestemd op
de DIY-consument. Bovendien siaat
dit concept voor een upgrade van
het  onderhoudsassortiment.  Dit
zowel in uvitstraling als in waarde
en rofotie. De foegevoegde
waarde van onze parner Ecover
zorgt ervoor dat ack de groene
marklevolulie niet in de vergeet
hoek belandt,”

Pierre Van Hentenrijk van Enteco:
"Het groeiende assortiment ecole-

maart wordt een nieuw gamma 'Forx' gelanceerd
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gische producten heeft ook wel
een invlbed op de werkoop.
Donkzij de grofe medicraandacht
voar het belang van de zorg voor
het milieu, groeit ook de aandacht
voor ecologische producien, Deze
bewustwording heeft dan ook een
positiel elfect op de werkoop
ervan. Enleco biedt een volledig
assorfiment  ecologische  onder-
houdspreducten aan, Soluvert, die
clle onderhoudswerken in en rond
hef huis cankunnen.”

Philippe Glorieux van Plastinox: "De
slijgende viaag noor onderhouds-
preducten in het dhzkanaal s
typisch  wvoor de  assoriments
verbreding en branchevervaging in
Belgie.”

ASSORTIMENT

Richard Hendrickx van HG Belgium:
"Hel  ocanbod  onderhoudspro-
ducten moet zo valledig mogelijk
ziin wvoor alle onderhoud in en

Enteco biedt een volledig assortiment
ecologische onderhoudsproducten

rond de woning. Het moet zowel
producten wan een meer fechni-
sche aord dls producten voor
dagelijks reinigen bevatten.”

Alain Deceuninck van Bo-Brush: “\/ij
verkopen  enkele  specifieke
producten van eigen fabricaat in
somensprack met onze klanten,
zoals metaalreiniger, koper, zilver-
en inoxreiniger cp natuurlijke
basis, boston zelfglanswas  en
wonderonlstopper. Daarnaast
hebben we natuurlijk het volledige
gomma can onderhoudsmaterialen
onder de noam Bo-brush.”

Johan Joris: ‘De best wverkochte
producten in het dhzkanaal blijven
inderdaad de praducten voor tuin-

vicer- en  keukenonderhoud  en
producten voor  dagelijkse
pehoefien.”

Chemische producten

De klaossicke chemische onder
houdspreducten mag u vooralsnog
niet bannen uit uw assoriiment. Ze
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